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안녕하십니까?  

한국능률협회컨설팅에서는 우리나라 산업의 질적인 성장을 유도하고 우리 기업들이 

국제 경쟁력을 가진 세계적인 브랜드를 개발하는 계기를 만들고자 ’99 년부터 실시해온 한
국산업의 브랜드파워( K - B P I )  제 5 차 조사를 2 0 0 3 년 1 ~ 2월에 실시하였습니다.  

 

본 조사는 한국능률협회컨설팅이 개발한 브랜드 파워 측정 모델에 의해 국내산업의 

200 개 산업군의 개별 상품 브랜드를 조사하여 우리나라 대부분 산업의 브랜드 경쟁력을 

평가하였습니다.  

 

     첨부한 자료는 본 K-BPI 조사 결과를 다음과 같이 축약한 것이니 귀지( 방송) 의 보도

를 앙청합니다 
 
 

본 자료는 3 월 5 일 조간 (방송은 3 월 4 일 1 7 : 3 0 분) 

부터 보도를 요망합니다. 
 

 

조사 결과자료 발표 내용 
  

  제 1  부  한국산업의 브랜드파워 조사의 개요 

1. 한국산업의 브랜드파워(K-BPI) 

2. 한국산업의 브랜드파워(K-BPI) 조사 설계 

3. K-BPI 모델 소개 및 분석 방법 
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1. 기업 경쟁력의 척도인 브랜드파워 
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1.  한국산업의 브랜드파워(K-BPI)조사의 배경 및 목적 
 
  소비자 인식상에서  제품 품질에  대한 확실한 비교우위를 점유하기 어려운 상황  하에서 다국적 기
업 브랜드들의 활발한 국내시장 침투는 국내 기업들의 위축된 마케팅활동과 더불어,  국내 기업들로  
하여금 강력한 브랜드  없이는 기업의 성공을 약속할  수 없으며 국내시장은 물론 해외에서 통용되는  
글로벌 브랜드의 개발 및 구축 없이는 장기적인 생존 자체가 어려울  수 밖에 없다는 시대적 조류에  
대한 각성을  불러 일으키게  하였다. 이에 한국능률협회컨설팅은 우리나라 산업의  질적  성장을 유도
하고 각각   기기업업   또또는는   산산업업에에서서   브브랜랜드드   경경쟁쟁 력력을을   확확보보할할   수수   있있는는   계계기기를를   마마련련하하고고자자  1998년 국내 최초
로 브랜드파워 측정모델을 개발, 매년 조사를 실시하고 있으며, 1999년 1차 조사에 이에 금년에 55차차   
조조사사를를 실시하였다.  
  K-BPI 조사 결과를  매년  우리  경제사회에  공표함을  기본 운영방침으로  하고  있으며, 이를 통해  각  
산업군  및  기업의 현 위치를  확인하고 브랜드  파워 향상을  위한 방향을  제시함으로써  기업의 경쟁
력 강화와  글로벌  브랜드  관리를 위한  기초  자료로 활용될  수 있도록  하는  데에  그 목적이  있다.  K-
BPI 조사  결과를 통해 각 기업은  시장에서  자사  브랜드의  경쟁력  파악은 물론 다른  영역의 브랜드  
사례 분석의 기회를 갖게 됨으로써, 브랜드 파워 증대를 위한 체계적인 브랜드 매니지먼트 전략을  
수립할 수 있는 계기로 활용할 수 있을 것으로 기대된다. 
 
2. 한국산업의 브랜드파워 인덱스(K-BPI) 조사 설계 
 
¶ 모집단 : 국내에서 소비 생활을 하고 있는 한국인으로서, 서울시 및 6 개 광역시에 거주   

하고 있는 만 15 세 이상 만 60 세 미만의 남녀 
· 조사지역 : 서울 및 6개 광역시(인천, 부산, 대구, 울산, 대전, 광주) 
¸ 표본추출방법 : 인구 비례(성별, 연령별, 지역별)에 의한 무작위추출법(Random Sampling) 
¹ 총표본수 :  12,000 명 
º 실사시간 :  2003년 1월 2일부터 2월 6일까지 (30일간) 
» 조사방법 : 면접원이 조사 대상자를 직접 방문하여 조사하는 일대일 개별 면접법   
¼ 조사대상산업 : 200 개 산업군 3,975 개의 개별 상품 브랜드 평가 
 
3.  K-BPI 모델 소개 및 분석 방법 
 
☞ K - B P I  란? 
 K-BPI(Korea Brand Power Index)는  소비생활과 밀접한  관계가  있는  국내 주요  산업을 대상으로 소비
자 조사를 통해 각 브랜드가 갖고 있는 영향력을 파악, 이를 지수화 한 것으로 소비자 구매행동을  
예측할 수 있는 질적인 지표이다. 
 
☞ K - B P I  모델은? 
 브랜드파워를 측정하는 방법으로는 크게 재무적 관점과 소비자 인지구조 관점에서 평가하는 방법
이 있다. 재무적 관점은  기업의 자산가치의 평가나 기업 M&A 를 위한 평가수단으로 사용되는 방법
으로, 주로 브랜드와 관련된 구매행동여부를 기초로 하여 재무제표상의 항목중심으로 평가가 이루어
진다. 반면, 소비자 인지구조적 관점은 소비자가  인지하고 있는 브랜드  이미지의 영향력과 표현력을  
중심으로  구매행동의 예측이  가능하도록  설계된 방법이다.   K-BPI 측정모델은  바로 후자의 관점에
서 브랜드 인지도(Brand Awareness)와 브랜드 로얄티(Brand Loyalty)를 중심으로 측정하게 된다.  
 이처럼 K-BPI 는 철저히  소비자  관점에서  브랜드파워를  측정하여 , 사후적인 관점에서 브랜드를 
측정하는 재무적 관점보다는 향후 시장에서의  성장성을  예측할 수  있다는 장점이 있다．이번  
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제 1 부  제 5차 한국산업의 브랜드파워(K-BPI) 조사의 개요 



조사의  경우는 작년과 달리 67 개의  산업군을 추가적으로  세분하여  총  200 개 산업군  3,975 개의  
개별 브랜드를 대상으로 실시하므로 전체 산업군에 대한 지수를 포괄하는 범용성을 지니고 있다고  
할 수 있다.  
 
☞ 제 5 차 K - B P I  조사 대상 산업군 
 

산업군 조사대상 상품 

소비재 
(95개) 

간장, 건전지, 고추장, 곡물음료, 골프의류, 골프화, 구강청결제, 국산차, 기능
성요구르트, 기저귀, 김치, 날면도기, 남성내의, 남성정장, 남성정장구두, 남성
화장품, 냉동만두, 담배, 된장, 두유, 등산화, 떠먹는아이스크림, 떠먹는야구르
트, 롤화장지, 마시는요구르트, 매실주, 맥주, 먹는샘물, 미과즙음료, 미용용화
장지, 밀폐용기, 바디용품, 방향제, 봉지면, 분유, 붙이는관절염치료제, 비누, 
비스켓, 빙과, 살균세정제, 생리대, 샴푸, 섬유유연제, 세탁세제, 소주, 소화제, 
숙취해소음료, 스낵, 스포츠음료, 스포츠의류, 스포츠화, 식용유, 아이스크림
콘, 어린이우유, 엔진오일, 여성기초화장품, 여성내의, 여성색조화장품, 여성정
장, 여성정장구두, 염모제/염색약, 용기면, 워드프로세스, 위스키, 위장장애개
선제, 유아복, 이유식, 일반우유, 자양강장드링크제, 전통주, 종합감기약, 주방
세제, 주스, 즉석간편식, 진통제, 차음료, 참치캔, 천연조미료, 청바지, 치약, 
칫솔, 카메라필름, 캐주얼의류, 캐주얼화, 커피, 커피음료, 콘택트렌즈, 탄산과
즙음료, 탄산음료, 페인트, 포장육, 학생교복, 홈세트, 휘발유 

제조업 

내구재 
(52개) 

가스레인지, 가스보일러, 가스오븐레인지, 가정용바닥재, 경승용차, 공기청정
기, 기름보일러, 김치냉장고, 노트북컴퓨터, 대형승용차, 대형 TV, 데스크탑컴
퓨터, 드럼세탁기, 디지털카메라, 디지털피아노, 모터싸이클, 보온밥솥, 복사
기, 부엌가구, 비데, 세탁기, 소형승용차, 손목시계, 수입자동차, 스캐너, 스포
츠유틸리티, 승용차타이어, 식기세척기, 양문여닫이냉장고, 에어컨, 오디오, 이
동전화단말기, 일반 TV, 장롱, 전기면도기, 정수기, 조명/램프, 중형승용차, 창
호재, 청소기, 침대, 카메라, 캠코더, 컴퓨터모니터, 프린터, 피아노, 홈시어터, 
휴대용카세트, CDP, DVD 플레이어, MP3플레이어, RV미니밴 

서비스업(53개) 

가전양판점, 개인자산관리, 결혼정보회사, 고속버스, 공공상품권, 구인구직, 국
제전화, 대출전용카드, 대형할인점, 렌터카, 무선인터넷서비스, 방범/보안서비
스, 백화점, 사설어학원, 생명보험, 서적판매, 스키장, 신용카드사, 아파트, 여
성전용카드, 여행사, 영화관, 유아교구재, 유통업체상품권, 은행, 이동전화벨소
리, 이동통신멤버십서비스, 인터넷쇼핑몰, 인터넷검색엔진, 자동차보험, 자동차
수리, 제과점/제빵점, 종신보험, 종합병원, 중고참고서, 증권, 초고속인터넷통
신망, 캐피탈사, 커피전문점, 콘도미니엄, 택배서비스, 테마파크, 투자신탁, 패
밀리레스토랑, 패션몰, 패션주얼리, 패스트푸드점, 편의점, 피자전문점, 학습
지, 항공사, 호텔, TV홈쇼핑 

 
☞ K - B P I  조사 및  분석방법 
 
 K-BPI 는 2000 년 제 2 차 조사까지의 모델인 인지도:로열티 = 80:20 의 기준을 브랜드의 정성적인  
측면인 브랜드 로열티의 중요도가 상승하는 추세에 맞도록 , 브랜드 인지도에 70%의 가중치(최초인
지 40%, 비보조인지  20%, 보조인지 10%)를 두며, 브랜드  로열티에  30%로 가중치를 변경하여 이를  
1,000점 만점기준으로 산출하였다. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

K- BPI =1000 × (0.4X1 + 0.2X2 + 0.1X3 + 0.3X4) 

X1 = 최초인지도 

X2 = 비보조총인지도 

X3 = 보조인지도 

X4 = 브랜드 로열티   þ 이미지, 구입 가능성, 선호도 항목에   

                        대해 3:4:3의 가중치를 두고 평균치를     

                        표준화된 점수(Z-Score)로 변환하여  

                        표준정규분포상의 누적분포 값으로 환 

                        산한 수치임 

[K-BPI 분석방법] 



 
 
 
1. 한국산업의 브랜드파워 현황 및 특징 
 

 올해로 벌써 5 회째를 맞는 한국산업의 브랜드파워 조사는 이제 대한민국을 대표하는 부동의 브랜

드 파워 지수로서 자리를 잡아가는 느낌이다. 작년에는 133 개 산업군을 대상으로 브랜드 조사를 실

시 한데 이어, 이번에는 작년보다 67 개가 많은 200 개 산업군에 대한 조사를 실시하여 명실공히 한

국산업의 대부분을 망라하고 있기 때문이다. 2003 년도 한국 경제는 대외적으로 미국과 이라크의 전

쟁 선포로 인한 국제 유가의 불안정한 변동과 대내적으로 북한의 핵 보유 선포를 통한 IAEA 의 국제

연합 안전보장이사회 결의안 상정의 어수선한 상황 하에서 소비자들의 소비 심리는 자연스럽게 위

축되고 있는 시점이다. 이러한 시점에서 기업들은 대 내,외적으로 2003 년을 경쟁의 관점 보다 좀 

더 절박한 생존의 관점에서 다각적으로 방안을 모색하고 있으며, 이러한 시기에 이번 제 5 차 K-

BPI 조사 결과를 발표하게 되었다. 작년과 달리 특이할 만한 부분을 크게 3 가지로 나누어서 살펴

보고자 한다. 첫 번째는 브랜드 커뮤니케이션 전략을 위한 지출이 증가되고 있지만, 소비경제의 악

화로 인해서 소비자의 구매 의사 결정에 대한 트렌드가 1 위 브랜드 위주로 변하고 있다는 것이다.  

2002 년도에는 국내 기업들도 체계적인 브랜드 마케팅을 전개하고 자 하는 초보적인 단계의 시작이 

있었다는 것에서 큰 의의가 있다. 이는 2002 년도 기업들의 4 대 매체와 그 외의 매체를 통해서 브

랜드를 알리고자 하는 데 사용한 지출이 크게 25%까지 증가했다는 사실에서 알 수 있다. 하지만, 

이러한 양적 지출의 증가는 자원이 상대적으로 많은 전자, 통신업계 중심으로 편향된 증가 경향이 

있으며, 다수의 기업들은 한정된 자원 안에서 나름대로 브랜드 전략을 체계적으로 실행하고 있지만, 

아직도 그 외의 많은 기업들은 아직도 브랜드 관리에 있어서 단지 소비자에게 커뮤니케이션만 잘하

면 된다는 식의 비 체계적인 전략을 구사하고 있으며, 그 나마 이러한 브랜드 활동을 전부로 여기

고 있다. 이는 작금의 거시 환경 같은 위축된 소비 시장 하에서는 더욱 더 그 진행의 결과가 여실

히 드러나게 되어 있으며, 바로 소비자들의 브랜드에 대한 구매 의사 결정에도 영향을 끼치고 있음

을 알 수 있다. 그 결과, 결국 소비자들은 새로운 브랜드를 사용코자 하는 시도를 줄이게 되고, 이

러한 리스크 회피는 구매 결정에도 직접적으로 영향을 주게 되고, 자신에게 익숙하고 안전한 경험 

브랜드에 대한 재구매 및 이용이 이어지고 있는 것이다. 이는 소비자들의 구매가능성 변수로 채택

하고 있는 브랜드 지수인 K-BPI 에도 이러한 트렌드가 반영되었다고 할 수 있는데, 이는 전반적으로 

1 위 브랜드에 대한 믿음이 커졌기 때문에 1 위 브랜드의 전반적인 브랜드 파워 지수가 상대적으로 

높이는 결과를 이끌었으며, 특히 오랫동안 브랜드 파워를 지니고 있는 장수 1 위 브랜드 같은 경우

는 2 위와의 브랜드 지수 격차가 더 크다는 것을 알 수 있다. 두 번째,  기업들은 기업 브랜드를 내

세우기 보다는 개별 브랜드 확산 전략을 진행하고 있으며,  기업 브랜드는 보증 브랜드로서 소비자

들에게 신뢰를 주고 역할을 하고 있다. 대기업이나 중견기업들은 자신들의 브랜드 파워를 유지하기 

위해서 많은 커뮤니케이션 비용을 사용하고 있다. 이는 기업의 이미지라는 것이 유지, 발전되기는 

어려우나 손상되기는 쉽기 때문이다. 기업을 전면에 내세우는 경우는 소비재보다는 내구재 또는 서

비스재에서 그 현상이 빈번히 발생하고 있는데, 이는 관심이 높은 제품이나 가격이 비싼 제품 같은 

것은 소비자들이 구매 의사결정을 하는데 많은 정보 탐색과 시간을 많이 사용하기 때문인데, 이에 

신뢰 또는 믿음을 주기 위해서 역시 그 기업이야 하는 것을 소비자들에게 심어주기 위해서 전면에 

보증을 받을 수 있는 기업을 내세우는 경우가 많기 때문이다. 이러한 경우에는 새로운 브랜드를 알
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리기 위해서 사용되는 비용이 감소되는 장점은 있으나, 그 시장 진출에서 실패를 할 경우, 전체 기

업의 이미지에 큰 타격을 줄 수 있는 그러한 단점도 같이 가지고 있는 것이다. 이에, 신중하고 치

밀하게 기업들을 브랜드 전략을 구현하는데, 이러한 노고가 앞에서도 언급한 바와 같이 2002 년부터

의 체계적인 브랜드 전략의 도입과도 과히 무관하지는 않다고 보는 것이다. 이를 좀더 발전시켜 브

랜드 관리 전략을 실시하고 있는 것인데, 예를 들어, 서비스 부문에서 자동차 보험 서비스에서 삼

성화재해상보험㈜ 의 애니카 개별 브랜드 전략을 필두로 하이카, 매직카 하는 경쟁 브랜드의 탄생

이나, 꾸준히 진행되어온 내구재의 김치 냉장고 부문에서 만도공조㈜ 딤채 라는 개별 브랜드의 성

공에 따른 백색가전 카테고리 브랜드의 하우젠의 2002 년도 등장 등이 바로 예라고 할 수 있을 것이

다. 물론 이러한 전략의 시행 또한 소비자들에게 소구 되지 않으면 성공할 수 없지만, 소비자들은 

광고에 나오는 브랜드 보면서 자연스럽게 이 브랜드를 받아들이고 있다. 물론, 어디서 만든 것인지, 

뒤에 가려져 있는 기업을 궁금해 하기도 하지만, 과거와는 달리 의심을 하거나 부정적인 태도를 보

이고 있지는 않다. 기업들의 노고의 결과에 소비자들도 그렇게 반응하고 있는 것이다. 2002 년에 이

어, 올해도 아파트 부문이 그러한 예이다. 과거 어느 회사에서 시공되었는지 중요한 요소였었지만 

현재는 내가 어디에 살고 있느냐 하는 자기 표현 욕구를 아파트에서 느끼고 싶어하고 있으며, 이러

한 예가 삼성물산㈜ 의 래미안, 대림건설㈜ e-편한세상, 현대건설㈜ I-Park 전략에서도 볼 수 있다. 

다시 말해서, 소비자들은 이제는 개별 브랜드에 대해서 평가를 하게 되고 있다는 것을 의미한다. 

마지막으로 다국적 기업의 국내 시장에서의 성공적인 브랜드 런칭과 국내 브랜드의 성공적인 브랜

드 파워의 수성이 동시에 일어나고 있다는 것이다.  2002 년도 까지는 막대한 자본력을 바탕으로 한 

많은 다국적 기업들의 진출이 봇물을 이루듯이 한국 시장으로 진출하였다. 이러한 결과로 각각의 

제휴브랜드와 한국 총판을 담당하는 OOO 코리아㈜와 같은 총판을 담당하는 국내 기업의 탄생이 있었

으며, 이는 곧 우리 소비자들에게 해외에 나가서 보고 구매 하던 브랜드들을 우리나라에서도 손쉽

게 접하고 느낄 수 있는 획기적인 시점이기도 하였으며, 또한 인터넷의 발달로 인해서 세계적인 브

랜드를 쉽게 집에서도 구매 할 수 있게 되었다. 다국적 기업의 성공은 비교적 구매 시 관심이 적은 

제품군인 소비재 부문에서부터 여실히 들어 나고 있는데, 염모제/염색약 부문에서 웰라비바가 1 위 

브랜드로 조사된 것과 스포츠 화 스포츠 의류부문에서 나이키, 휠라 등의 다국적 브랜드가 1 위 브

랜드의 주축을 이루고 있는 점이 주목할 만 하다. 이러한 결과는 소비자들이 이제는 애국심으로 구

매하는 것이 아니며, 또한 다국적 브랜드들이 품질에 비해서 가격이 비싸다고 들 느끼지 않기 때문

이다. 이러한 현상은 현재 내구재 부문에서는 나타나면서 다국적 기업 브랜드의 성공을 이끌어 나

가고 있다. 이러한 치열한 경쟁이 존재하는 시장으로 한국 시장은 장기간 유지 될 것이다. 

이와 대조적으로 치열함 속에서도 국내 브랜드의 수성 사례도 돋보이고 있다. 통신기기 시장에서 

노키아의 한국 진출의 실패 선언은 의미 있는 사건이 아닐 수 없다. 삼성전자와 SK 텔레콤, LG 텔레

콤 등의 경쟁구도에서 다국적 브랜드의 실패한 사례가 되었기 때문이다. 그리고 5 년 연속 1 위 브

랜드(약 48 개 부문)가 있는 부문에서는 다국적 브랜드와의 지수 차이가 크다는 것을 알 수 있다. 

소비자들은 고려하는 상품군에서 기억되어야만 구매로 이어지는 가능성이 약 80%가 넘는다는 연구

결과가 있다. 기억 속에서 장수 브랜드로서 5 년 연속 1 위로 브랜드 파워를 유지할 수 있었다는 것

은 큰 의의라 할 수 있겠다. ㈜유한킴벌리의 하기스, ㈜SK 지크 XQ 나 웅진코웨이개발㈜ 웅진코웨이, 

만도공조㈜ 위니아, 롯데쇼핑㈜ 롯데백화점, ㈜대명콘도 대명콘도 등이 그 예로서, 이러한 장수 브

랜드는 소비자의 마음속에 자리 잡기가 어렵지만, 마음속에 자리 잡은 브랜드는 쉽사리 훼손되지 

않기에 다국적 브랜드의 거센 공격에도 대적할 수 있을 것이다.  



  투게더클래스의 약진이 돋보이는 가운 

데, 새우깡, 에이스가 장수브랜드의 파

워를 굳힘 

 

 
2. 산업군별 특징 
 

1 )  소비재 산업 
 

① 제과,아이스크림 
 

비스켓과 스낵 부문에서 모두 5 년 연속 1 위 브랜

드가 나타났으며, 저관여 범주이며 多 브랜드 경쟁 
상품군으로 오래된 장수 브랜드들이 지속적으로 높

은 브랜드 파워를 유지하고 있다. 떠먹는 아이스크

림 부문에서는 개별 브랜드인 투게더클래스가 프랜
차이즈 브랜드인 배스킨라빈스 31을 2년 연속 제치

고 1위로 나타났다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

비스킷 
에이스(499.9) 

(5년연속)HHHHH 해태제과식품㈜ 

스낵 
새우깡(721.1) 

(5년연속)HHHHH ㈜농심 

떠먹는아이
스크림 

투게더클래스
(567.9) 

(2년연속)HH 
㈜빙그레 

빙과 더위사냥(499.9) ㈜빙그레 

아이스크림
콘 

부라보콘(561.5) 해태제과식품㈜ 

 

② 유제품 

 

 

 
 

 일반우유 및 어린이우유 부문에서 서울우유와 헬
로우앙팡우유가 지속적인 브랜드 파워를 나타내는 

가운데, 새롭게 조사된 두유 부문에서 베지밀이 1

위로 조사되었으며, 경쟁이 치열한 분유 부문에서
는 올해는 남양유업의 아기사랑 수가 매일맘마 Q 를 

제치고 다시 1 위 자리를 차지하였음이 눈에 띰을 
알 수 있다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

일반우유 
서울우유(766.3) 

(5년연속)HHHHH 서울우유협동조합 

어린이우유 
헬로우앙팡(686.8) 
(4년연속)HHHH 

서울우유협동조합 

떠먹는요구
르트 

요플레(785.3) ㈜빙그레 

마시는요구

르트 

한국야쿠르트

(679.8) 

(5년연속)HHHHH 
㈜한국야쿠르트 

기능성요구
르트 

윌(751.0) 
(2년연속)HH 

㈜한국야쿠르트 

분유 
남양아기사랑수
(594.0) 

㈜남양유업 

두유 베지밀(804.7) ㈜정·식품 

이유식 매일맘마밀(667.7) 매일유업㈜ 

 

③ 음료 

 
 
 

 

 
   주스 부문의 델몬트는 5 년 연속 브랜드 파워 1 위

를 고수하고 있으며, 탄산음료 부문에서는 4 년 연속 
코카콜라가 1 위로 나타나 국내에서도 높은 브랜드 파

워를 자랑하고 있다. 곡물음료부문에서 2 년 연속 아침

햇살이 1 위를 차지하였으며, 이러한 브랜드 파워는 현
재 아침햇살의 브랜드 확장으로 이어지고 있다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

탄산음료 
코카콜라(858.0) 
(4년연속)HHHH 

한국코카콜라㈜ 

탄산과즙음

료 
환타(617.8) 한국코카콜라㈜ 

커피음료 
카페라떼(439.2) 
(2년연속)HH 

매일유업㈜ 

먹는샘물 
제주삼다수(707.8) 
(3년연속)HHH 

㈜농심 

곡물음료 
아침햇살(927.5) 

(2년연속)HH 
웅진식품㈜ 

스포츠음료 

포카리스웨트 

(720.6) 
(2년연속)HH 

동아오츠카㈜ 

미과즙음료 
2%부족할때
(899.4) 

롯데칠성음료㈜ 

차음료 실론티(659.3) 롯데칠성음료㈜ 

주스 
델몬트(636.0) 

(5년연속)HHHHH 롯데칠성음료㈜ 

 

④ 식품 
  
 신라면, 청정원순창, 다시다, 맥심 등은 5 년 연속 1

위 브랜드로 나타났으며, 참치캔 부문의 동원과 식용
유 부문의 해표도 4 년 연속 1 위를 나타나 식품 부문

에서 부동의 1위 브랜드 자리를 지키고 있다. 

작년에 이어 조사되고 있는 된장 부문에서 청정원순창
된장 작년 예상대로 지속적인 브랜드 파워를 지니고 

있음을 알 수 있었으며, 해태제과의 고향만두도 눈여
겨 볼 필요가 있는 것으로 여겨진다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

봉지면 
신라면(814.6) 

(5년연속)HHHHH ㈜농심 

참치캔 
동원참치(899.3) 

(4년연속)HHHH ㈜동원 F&B 

식용유 
해표(780.0) 

(4년연속)HHHH ㈜신동방 

고추장 
청정원순창(770.5) 

(5년연속)HHHHH 대상㈜ 

 略

  떠먹는 요구르트는 요플레,  분유는 

남양아기사랑수가 1 위 브랜드 
 略

   곡물음료부문의 아침햇살 독주 속에

델몬트,  코카콜라 등이 여전히 1 위 브

랜드 고수 

 略

   장수 브랜드 파워가 가장 부문으로 

식용유부문의 해표, 고추장부문의 청정

원순창이 돋보이며,  해태제과의 약진이  

눈에 띰 

 略



간장 
샘표양조간장 501S 
(685.2) 

(3년연속)HHH 
샘표식품㈜ 

천연조미료 
다시다(783.1) 

(5년연속)HHHHH CJ㈜ 

김치 
종가집김치(732.4) 

(3년연속)HHH ㈜두산식품 BG 

커피 
맥심(781.6) 
(5년연속)HHHHH 동서식품㈜ 

된장 
청정원순창(794.1) 

(2년연속)HH 대상㈜ 

즉선간편식 
오뚜기 3분요리

(614.3) 오뚜기㈜ 

용기면 왕뚜껑(496.8) ㈜한국야구르트 

냉동만두 
해태고향만두

(775.7) 해태제과식품㈜ 

포장육 하림(680.6) 하림㈜ 

국산차 
동서현미녹차
(574.7) 동서식품㈜ 

 

⑤ 주류 

 
 저도소주 시장의 지속적인 경쟁 속에서도 설중매

가 매실주부문에서 작년에 이어 2 년 연속 1 위로 
나타났으며, 맥주부문은 작년에 이어 하이트가 4 년 

연속 1 위 브랜드로써의 위치를 고수하고 있다. 위

스키부문에서는 구전효과가 상당히 강한 발렌타인
이 1위 브랜드로 인식되고 있다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

맥주 
하이트(779.4) 

(4년연속)HHHH 하이트맥주㈜ 

소주 
참진이슬로(670.1) 

(3년연속)HHH ㈜진로 

전통주 
백세주(693.7) 

(3년연속)HHH ㈜국순당 

매실주 
설중매(671.9) 

(2년연속)HH ㈜두산주류 BG 

위스키 발렌타인(479.9) 진로발렌타인스㈜ 

 

⑥ 제약 

    
제약 부문에서는 박카스, 게보린이 모두 작년에 

이어 올해로서 5 년 연속 1 위로 선정되었으며, 소

화제부문에서는 까스활명수가 훼스탈포르테를 제치
고 1 위 브랜드로 인증되었다. 붙이는관절염치료제

의 1 위 변경은 치열한 경쟁 시장 상황을 반영하고 
있음을 보여주고 있다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

자양강장드링

크제 

박카스(799.9) 

(5년연속)HHHHH 동아제약㈜ 

진통제 
게보린(712.1) 

(5년연속)HHHHH 삼진제약㈜ 

소화제 까스활명수(613.0) 동화약품㈜ 

붙이는관절염

치료제 
케토톱(645.7) ㈜태평양제약 

위장장애개선
제 

겔포스(893.2) 보령제약㈜ 

숙취해소음료 컨디션 F(922.0) ㈜CJ 

어린이감기약 부루펜(589.1) 삼일제약㈜ 

종합감기약 광동쌍화탕(532.8) 광동제약㈜ 

 

⑦ 위생용품 

 
 다국적기업의 매스브랜드와 국내기업의 브랜드 충성

도로 치열한 산업군으로 분류되는 곳으로서, 1 위 브랜

드의 위치의 수성이 매운 힘이 듦에도 불구하고, 세제
부문에서 자연퐁과 비트의 1 위와 생리대부문에서 화이

트의 3 년 연속 1 위를 차지하였다. 특히 유한킴벌리 
와 CJ 는 메세나 활동 및 차별화된 제품개발에 상당한 

노력을 펼치고 있는 기업으로 기업 이미지가 브랜드 

평가에도 좋은 감정의 전이를 나타내고 있음을 알 수 
있다. 칫솔 부문에 대한 올 해 조사에서도 다국적 기

업의 오랄-B 가 2 년 연속 1 위로 나타났으며, 신규 ㅈ
사된 바디용품부문에서 유니레버코리아가 1 위로 조사

되었다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

치약 
죽염(648.3) 
(5년연속)HHHHH ㈜LG생활건강 

구강청결제 
가그린(872.1) 

(4년연속)HHHH 동아제약㈜ 

샴푸 도브(537.2) 유니레버코리아㈜ 

칫솔 
Oral-B(694.2) 

(3년연속)HHH 질레트코리아(유) 

주방세제 
자연퐁(582.7) 

(3년연속)HHH ㈜LG생활건강 

세탁세제 
비트(599.4) 

(2년연속)HH ㈜CJ 

생리대 
화이트(710.6) 

(3년연속)HHH 유한킴벌리㈜ 

기저귀 
하기스(922.0) 

(5년연속)HHHHH 유한킴벌리㈜ 

롤화장지 
뽀삐(524.2) 

(5년연속)HHHHH 유한킴벌리㈜ 

날 면도기 
도루코 TG(735.9) 

(3년연속)HHH ㈜도루코 

비누 
도브(643.9) 

(2년연속)HH 유니레버코리아㈜ 

방향제 
플러그인(485.2) 

(2년연속)HH ㈜한국존슨 

살균세정제 유한락스(811.5) ㈜유한크로락스 

섬유유연제 피죤(772.3) ㈜피죤 

밀폐용기 지퍼백(604.6) ㈜한국존슨 

바디용품 도브바디(475.3) 유니레버코리아㈜ 

  충성고객층이 가장 강한 부문으로서

브랜드 전이가 쉽지 않은 파워 브랜드

들이 존재.  

 略

붙이는관절염치료제부문의 1 위 변경과 

 기억하기 쉬운 브랜드가 파워 형성 
 略

다국적기업과 국내기업간의 치열한 경

쟁 속에 전문기업인 유한킴벌리와  C J

의 활약이 돋보임.   

 略



 캐쥬얼화는 랜드로바가 스포츠화와 골

프화부문에서는 나이키가 여전히 강세

이며,  등산화는 코오롱스포츠등산화.  

 

⑧ 미용용품 

 

 미용용품 분야는 브랜드간 경합이 치열한 전형적 
다(多)브랜드 산업군으로 태평양의 3 개 부문에서의 

브랜드 파워가 괄목할만 하다. 소비자 관여도가 높

은 염모제/염색약 부문에서는 올 해는 웰라비바가 
로레알코리아를 제치고 1 위를 차지했다. 모발 건강

과 소비자들이 고려하여 다국적 기업을 신뢰하고 
있는 듯 보인다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

미용용화장지 크리넥스(733.0) 유한킴벌리㈜ 

남성화장품 
오딧세이(466.0) 
(3년연속)HHH ㈜태평양 

여성기초화장

품 

설화수(398.2) 

(2년연속)HH ㈜태평양 

여성색조화장

품 
라네즈(583.4) ㈜태평양 

염모제/염색

약 
웰라칼라(444.7) 웰라코리아㈜ 

 

⑨ 의류 

 
 의류 산업군은 다수 브랜드가 경쟁을 하며, 감성

적인 면이 강하며, 브랜드 지수가 전반적으로 낮은 
분야이다. 토탈 스포츠 제품을 제공하는 나이키의 

1 위 수성 속에 여성내의부문의 비너스의 5 년 연속 

1 위가 눈에 띤다. 여성정장부문과 유아복부문에서 
닥스와 아가방이 각각 브랜드 1위를 차지했다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

스포츠의류 
나이키(722.7) 

(5년연속)HHHHH 나이키코리아㈜ 

캐주얼의류 
폴로(450.9) 

(4년연속)HHHH ㈜두산의류 BG 

청바지 
리바이스(537.3) 
(4년연속)HHHH 

리바이스트라우스

코리아㈜ 

유아복 
아가방(701.0) 

(4년연속)HHHH 
㈜아가방 

남성내의 BYC(644.3) ㈜비와이씨 

여성내의 
비너스(636.2) 

(5년연속)HHHHH ㈜신영와코루 

남성정장 파크랜드(522.9) ㈜파크랜드 

여성정장 
닥스(388.9) 

(3년연속)HHH 
㈜LG상사  

학생교복 스마트(788.7) SK글로벌㈜ 

골프의류 휠라(448.8) 휠라코리아㈜ 

 

⑩ 제화 /  신발 

 
스포츠화에서 나이키가 4 년 연속 1 위 브랜드로 선정

되었으며, 2 위와의 격차를 고려 시, 나이키에 비길만
한 브랜드 파워를 갖기에는 다소 힘든 분야이다. 금강

제화의 전문기업으로서의 경쟁력과 신규로 조사된 등
산화부문에서는 등산용품 전문기업으로 포지셔닝 된 

코오롱스포츠등산화가 경쟁적 브랜드 파워를 지니고 

있는 것으로 나타났다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

스포츠화 
나이키(792.0) 

(4년연속)HHHH 나이키코리아㈜ 

캐주얼화 
랜드로바(793.2) 

(3년연속)HHH 금강제화㈜ 

남성정장구두 금강(781.0) 금강제화㈜ 

여성정장구두 금강(671.6) 금강제화㈜ 

골프화 나이키(554.2) 나이키코리아㈜ 

등산화 
코오롱스포츠등산

화(513.3) 코오롱스포츠㈜ 

 

⑪ 정유 

 
엔크린과 지크가 휘발유와 엔진오일부문에서 각각 5

년 연속 1 위 브랜드로 나타나고 있으며, 산업군내 다
수 브랜드 존재가 힘든 장벽을 고려함에도 1,2 위 브랜

드 간의 지수 파워 격차가 크게 나타나고 있으며, 그 
뒤를 2 위 브랜드인 LG 정유의 시그마 식스가 꾸준히 

자리를 유지하고 있다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

휘발유 
엔크린(814.0) 

(5년연속)HHHHH SK㈜ 

엔진오일 
지크 XQ(792.3) 

(5년연속)HHHHH SK㈜ 

 

⑫ 기타 

 
 아래아한글, 코닥필름이 각 산업군에서 4 년 연속 1

위를 고수하고 있고, 페인트 부문에서는 작년 1 위 브

랜드인 고려페인트가 2 년 연속 1 위로 나타났다. 적은 
브랜드가 경쟁을 하고 있는 콘택트렌즈 부문에서는 근

소한 차이로 2 위 브랜드를 제치고 바슈롬이 1 위로 나

스포츠 부문의 부동의 1 위 나이키의  

강세 속에서 남성 정장과 학생교복부

문에서 각각 파크랜드와 스마트가 1 위

브랜드로 조사.  

 略

 略

휘발유부문에서 지크 2 위와의 격차  

넓힘. 엔진오일부문에서는 지크가 5 년

연속 1 위로 조사 

 略

   재 조사된 건전지 부문에서는 로케트 

건전지가 1 위로 조사. 신규 조사된 콘

택트렌즈 부문에서는 바슈롬이 근소한

차이로 1 위 브랜드.  

 略

남성화장품, 여성기초화장품,  여성색조

화장품부문에서 Beauty 전문 기업인

태평양이 1 위. 웰라비바로의 1 위 변

경 

 略



타났으며, 로켓트 건전지의 브랜드 명성을 재 확인 
할 수 있었던 조사가 건전지 부문에서 나타났다고 

볼 수 있다.  
 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

워드 

프로세서 

아래아한글(616.3) 

(4년연속)HHHH ㈜한글과컴퓨터 

카메라필름 
코닥(780.3) 

(4년연속)HHHH 한국코닥㈜ 

페인트 
고려페인트(617.9) 

(2년연속)HH ㈜금강고려화학 

담배 
디스(626.6) 

(3년연속)HHH KT&G 

건전지 로케트(677.1) 질레트코리아(유) 

콘택트렌즈 바슈롬(659.6) ㈜영한-바슈롬 

홈세트 한국도자기(642.3) ㈜한국도자기 

 

2) 내구재 
 

① 소형가전 

 
전문 기업으로서의 브랜드 파워가 여실히 들어나

는 산업군으로서 소니워크맨, 필립스 전기면도기, 
캐논 카메라가 각각 3 년, 4 년, 3 년 연속 1 위 브

랜드 파워를 차지했다. 특히 워크맨은 그 브랜드 

명이 이미 보통명사가 되어버렸을 정도로 대표적인 
flasship 제품으로서 소니 브랜드 전략의 기본 제품

군으로 존재하고 있다는 것에 큰 의의가 나타나고 
있는 분야이다. 아울러, 케녹스가 디지털카메라 부

문에서 1 위로 조사됨으로써, 기술력의 차별화보다

는 브랜드 중심적으로 구매가 일어나고 있다는 것
을 보여 주는 결과라 할 수 있다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

손목시계 
스와치(407.8) 

(2년연속)HH 
스와치그룹코리아 

휴대용카세트 
소니워크맨

(688.1)  

(3년연속)HHH 

소니코리아㈜ 

전기면도기 
필립스(576.4) 

(4년연속)HHHH 
㈜필립스전자 

카메라 
캐논(531.0) 

(3년연속)HHH 
㈜LG 상사 

디지털카메라 
삼성케녹스

(575.6) 
㈜삼성테크윈 

 

② 정보통신 및 사무기기 

 

삼성전자라는 엄청난 Halo Effect 를 느낄 수 있
는 분야로서, 특히 다국적 통신업체의 국내 런칭의 

실패가 소비자 조사인 브랜드 파워 조사에서도 나타고 
있음을 여실히 알 수 있는 분야이다. 하지만 컴퓨터 

주변기기 부문은 다소 전문성을 지니고 글로벌 기업인 
소니 및 HP 의 약진을 볼 수 있어서 추후의 브랜드 조

사 결과가 주목되는 분야이며, 애니콜은 이동전화 단

말기 부문에서 5년 연속 1위로 조사되었다. 
 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

이동전화단말

기 

애니콜(850.2) 

(5년연속)HHHHH 
삼성전자㈜ 

데스크탑컴퓨

터 

매직스테이션Q(828.4) 

(5년연속)HHHHH 
삼성전자㈜ 

컴퓨터모니터 
싱크마스터(429.1) 

(3년연속)HHH 
삼성전자㈜ 

노트북컴퓨터 
센스(730.1) 

(4년연속)HHHH 
삼성전자㈜ 

프린터 마이젯(593.5) 삼성전자㈜ 

복사기 
신도리코(716.8) 

(4년연속)HHHH 
신도리코㈜ 

MP3 플레이

어 
옙(796.0) 삼성전자㈜ 

스캐너 HP 스캔젯(509.6) 한국휴렛팩
커드㈜ 

캠코더 디지털캠코더(755.2) 소니코리아
㈜ 

CDP 소니(774.1) 소니코리아
㈜ 

 

③ 가전제품 

 
이른바 백색가전산업군에서도 가격대가 높은 분야로

서 브랜드 확장 전략이 대체적으로 성공적으로 진행되

어 가고 있는 시장이다. 전문기업과 삼성전자의 대결
구도로서 부문의 1 위 브랜드가 정해지고 있는 곳으로

서 하우젠이라는 카테고리 브랜드의 등장으로 인하여 
올해 조사 결과의 귀추가 주목된 곳이다. 어느 정도 

지수 폭의 하락을 가져왔지만, 전문기업의 승리로서 

진행된 분야이기도 하다. 5 년 연속으로 김치냉장고, 
정수기, 에어컨, 청소기, 가스오븐레인지에서 1 위 브

랜드가 조사되었다. 그런 중에서도 오디오부문의 인켈
의 등장을 오래된 브랜드 Rivitalization 전략이라고

도 볼 수 있다. 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

일반 TV 
삼성명품완전평면

(617.9) 

(5년연속)HHHHH 

삼성전자㈜ 

대형 TV 파브(775.6) 삼성전자㈜ 

오디오 인켈(613.4) ㈜이트로닉스 

에어컨 
위니아(727.1) 

(5년연속)HHHHH 
만도공조㈜ 

청소기 
동글이진동팍팍

(527.1) 

(5년연속)HHHHH 

LG 전자㈜ 

세탁기 
공기방울(539.5) 
(2년연속)HH ㈜대우일렉트

로닉스 

   삼성전자라는 놀라운 후광효과속에

정보통신분야의 다국적 브랜드의 진출

실패가 엿보임.  

 略

 하우젠의 약진 속에 단일 브랜드인 위 

니아, 딤채, 린나이, 매직 등의 브랜드

가 전문성으로 승부하는 분야로서,  내년

분야의 브랜드 전략에 귀추가 주목됨.  

 略

   다국적 기업 브랜드의 강세속에 디지 

털카메라 부문에서 케녹스가 국내기업

의 명백 유지.  

 略



로닉스 

양문여닫이 

냉장고 

지펠(829.7) 

(4년연속)HHHHH 
삼성전자㈜ 

김치냉장고 
딤채(857.8) 

(4년연속)HHHH 
만도공조㈜ 

가스레인지 
린나이(784.7) 

(4년연속)HHHH 
린나이코리아
㈜ 

가스오븐 

레인지 

매직(789.4) 

(5년연속)HHHHH 
동양매직㈜ 

정수기 
웅진코웨이(867.7) 

(5년연속)HHHHH 
웅진코웨이개
발㈜ 

보온밥솥 쿠쿠(673.7) 성광전자㈜ 

드럼세탁기 트롬(769.5) LG 전자㈜ 

식기세척기 동양매직(664.7) 동양매직㈜ 

홈시어터 콤보홈시어터(660.0) 삼성전자㈜ 

DVD 플레이

어 
삼성 DVD 콤보(692.3) 삼성전자㈜ 

 

④ 가구 

 
부엌가구, 침대, 장롱의 3 개 부문 모두 5 년 연

속 1 위 브랜드로써의 위상을  지키고 있다. 특히 
부엌가구의 경우 한샘의 밀란 브랜드의 성공 이후 

브랜드 지수 상승 폭이 다소 높은 편이었으며, 에

이스 침대는 강력한 브랜드 인지가 소비자들에게 
나타나고 있는 것으로 나타나고 있다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

부엌가구 
한샘밀란(746.3) 

(5년연속)HHHHH 
㈜한샘 

침대 
에이스침대(845.8) 

(5년연속)HHHHH 
㈜에이스침대 

장롱 
보루네오(586.3) 
(5년연속)HHHHH 

㈜보루네오가구 

 

⑤ 자동차 /  모터싸이클 

  

현대자동차의 브랜드들이 각 부문에서 5 년 연속 
1 위 브랜드로 나타났으며, 특히, 경승용차 부문의 

마티즈(Ⅱ) 경차로서의 포지셔닝 성공으로 인한 진

입장벽의 높은 벽을 브랜드가 담당하고 있음을 알 
수 있는 분야이다. 이번에 신규로 조사된 수입 자

동차 부문에서는 근소한 차이로 벤츠가 1 위 브랜드
로서 조사되었다. 연령대별로 다소 상이한 브랜드 

이미지를 보여주고 있는 부문이다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

대형승용차 
에쿠스(631.7) 

(2년연속)HH 
㈜현대자동차 

중형승용차 뉴 EF 쏘나타(742.5) ㈜현대자동차 

소형승용차 아반떼 XD(582.0) ㈜현대자동차 

경승용차 
마티즈(II)(700.9) 
(5년연속)HHHHH 

GM 대우자동
차㈜ 

스포츠유틸

리티 

무쏘(586.3) 

(4년연속)HHHH 
㈜쌍용자동차 

RV 미니밴 
카니발(722.3) 

(5년연속)HHHHH 
㈜기아자동차 

수입자동차 벤츠(693.8) ㈜벤츠코리아 

모터사이클 혼다(566.4) 혼다모터사이
클코리아㈜ 

 

⑥ 기타 

 

작년에 이어, 보일러 부문을 가스보일러와 기름보일

러로 세분화하여 조사한 결과, ㈜귀뚜라미보일러가 2
개의 부문에서 5 년 연속 1 위를 차지하였으며, 피아노 

부문에서는 영창 악기가 디지털피아노부문에서는 삼익 
악기가 브랜드 파워 1 위로 조사되었다. 승용차타이어

부문의 지수는 아직도 전문가의 조언을 받아서 브랜드 

구매 결정을 하는 시장 상황을 통한 결과로서 인식되
어진다.  

  

상품군 1위 브랜드명 기업명 

기름보일러 
귀뚜라미기름보일러 

(770.8) 
(5년연속)HHHHH 

㈜귀뚜라미보일러 

가스보일러 
귀뚜라미가스보일러

(757.1) 

(2년연속)HH 

㈜귀뚜라미보일러 

승용차타이

어 
옵티모(444.9) 한국타이어㈜ 

피아노 
영창피아노(737.6) 
(4년연속)HHHH 

영창악기제조㈜ 

디지털피아

노 

삼익디지털피아노

(787.4) 
㈜삼익악기 

가정용바닥

재 

KCC 옥장판(563.1) 

(3년연속)HHH 
㈜금강고려화학 

창호재 
LG 발코니전용창

(680.2) 
㈜LG 화학 

공기청정기 
웅진코웨이케어스

(627.6) 
웅진코웨이개발㈜ 

비데 웅진룰루(808.9) 웅진코웨이개발㈜ 

조명/램프 번개표(667.9) ㈜금호전기 

 

 

 3) 서비스 
 

① 유통 

 

  한샘, 에이스 보루네오의 강력한 브랜

드 파워의 형성.  
 略

   회사별과 뚜렷한 속성과 이미지의 차 

이가 나타남.  수입자동차부문은 벤츠

가 ,   모터싸이클부문에서는 혼다가 1

위로 조사됨.   

 略

  피아노 부문에서는 영창피아노가, 디지

털피아노부문에서는 삼익디지털피아노

가 각각 1 위 브랜드로 조사.  5 년 연속

장수 브랜드 ㈜귀뚜라미보일러.  

 略

롯데백화점의 브랜드 파워 속에 신규 

조사된 부문에서도 롯데백화점의 브랜

드파워가 확장.  

 略



LG25 는 편의점 부문에서 5 년 연속 1 위로 조사되
었으며, 롯데백화점은 백화점에서의 브랜드 파워를 

가지고, 유통업체상품권부문에서도 1 위로 조사되어 
소비자들의 마음속에 브랜드를 심어주는 것에 대하

여 성공적이었음을 알 수 있다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

편의점 
LG25(688.9) 

(5년연속)HHHHH 
㈜LG 유통 

백화점 
롯데백화점(770.6) 

(5년연속)HHHHH 
롯데쇼핑㈜ 

유통업체상

품권 

롯데백화점상품권

(557.6) 
롯데쇼핑㈜ 

공공상품권 도서상품권(768.9) 한국도서보급 

대형할인점 
이마트(695.5) 

(5년연속)HHHHH 
㈜신세계 이마
트 

가전양판점 하이마트(880.8) ㈜하이마트 

 

② 프랜차이즈 

 

패스트푸드점 부문에서 5 년 연속 1 위 브랜드로 
조사된 롯데리아는 전세계적으로 글로벌 브랜드인 

맥도널드를 이기고 있는 파워 브랜드이며, TGIF 의 
롯데 인수와 더불어 올해에는 베니건스로의 1 위 브

랜드 변동은 시장 상황과 브랜드 결과가 과히 무관

하지 않음을 입증하는 결과라 할 수 있다.  
 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

패스트푸드점 
롯데리아(752.8) 

(5년연속)HHHHH 
㈜롯데리아 

피자전문점 
피자헛(879.0) 
(4년연속)HHHH 

한국피자헛㈜ 

패밀리레스토

랑 
베니건스(530.6) riseON㈜ 

제과점/제빵

점 

파리바게뜨 (690.5) 

(3년연속)HHH 
㈜파리크라상 

패션주얼리 미니골드(556.5) ㈜미니골드 

커피전문점 스타벅스(591.8) ㈜스타벅스커
피코리아 

패션몰 밀리오레(757.8) ㈜밀리오레 

 

③ 여행,  숙박,  레저 

 

Zingle 의 긍정적인 효과가 많이 나타나고 있는 
것으로 여겨지며, 인지도 적인 측면에서 강세를 나

타내고 있는 롯데월드가 테마파크부문에서 5 년 연

속, 콘도미니엄 부문에서 대명콘도가 5 년 연속 1
위 브랜드로 선정되었으며, 새로 조사된 스키장 부

문에서 무주리조트가 지역적으로 다소 먼 거리에 
있음에도 불구하고 전국의 면접 조사된 소비자들로

부터 높은 로열티를 나타내면서 1 위 브랜드로 선정

되었다.  

상품군 1위 브랜드명 기업명 

콘도미니엄 
대명콘도(544.0) 

(5년연속)HHHHH 
㈜대명레저산업 

호텔 
호텔롯데(559.5) 

(5년연속)HHHHH  
㈜호텔롯데 

여행사 
온누리여행사

(455.7) 

(3년연속)HHH 

㈜이온누리닷컴 

테마파크 
롯데월드(686.9) 
(5년연속)HHHHH 

㈜호텔롯데롯데
월드 

스키장 무주리조트(636.6) ㈜무주리조트 

영화관 CGV(607.3) CJ CGV㈜ 

 

④ 운송,  물류 

 

양자 경쟁 체제속의 항공사 부문에서 대한항공이 네
이밍을 통한 1 위 브랜드로서 5 년 연속 조사되었으며, 

한진택배가 올해도 1 위로 나타나 5 년 연속 1 위 브랜

드로서 명실공히 택배서비스의 이용 가능성을 높이고 
있음을 알 수 있다. 또한 신규로 조사된 렌터카 부문

에서 금호렌트카가 국내 시장에서 독보적인 브랜드 파
워 및 마켓점유율에서 1위를 고수하고 있다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

항공사 
대한항공(886.1) 

(5년연속)HHHHH 
㈜대한항공 

고속버스 
금호고속(564.9) 

(3년연속)HHH 

금호산업㈜ 

고속사업부 

택배서비스 
한진택배(634.8) 

(5년연속)HHHHH 
㈜한진 

렌터카 
금호렌터카 

(837.5) 
금호개발㈜ 

자동차수리 
스피드메이트

(421.0) 
SK 글로벌㈜ 

 

⑤ 통신서비스 

 

올 해의 조사분야에서는 인터넷의 보급으로 인하여 
PC 통신 부문 조사의 무의미로 인한 조사 중단과 함께 

웹을 기반으로 한 e-brand 의 시대적 흐름 속에서 신규
로 조사된 인터넷 분야에서 야후코리아와 CJ 몰이 인터

넷검색엔진 및 인터넷쇼핑몰부문에서 1 위 브랜드로 각

각 조사되었다. 아울러 국제전화 001 이 전화번호 브랜
드에서 선점의 효과를 누리면서 5 년 연속 1 위를 차지

하고 있다. 한편, 무선인터넷서비스 부문에서 NATE 가 
매직엔을 월등한 차이로 제치고 1 위로 조사되었으며, 

이동전화벨소리서비스부문에서 700-5425 가 또한 소비

자의 인식속에서 기억하기 쉽게 불리워 지는 효과와 
시장 선점의 효과를 동시에 지니면서 1 위 브랜드로 새

롭게 조사가 되었다.  

  롯데리아의 5 년 연속 1 위 브랜드 선 

정과 시장 상황을 반영한 베니건스의

1 위 브랜드 조사 결과.  

 略

테마파크 부문에서 롯데월드가 5 년

연속 1 위, 새로 조사된 스키장부문에

서는 무주리조트가 1 위로 조사.  

 略

  한진택배 5 년 연속 1 위 브랜드로 조

사. 신규조사된 부문에서 금호렌트카,  

스피드메이트가 1 위로 조사.  

 略

P C 통신 부문의 조사 중단과 국제전화  

및 T T L 의 브랜드 파워 조사 결과와 웹

기반으로 한 e - b r a n d 의 등장 

 略



 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

국제전화 
국제전화

001(789.1) 

(5년연속)HHHHH  

㈜KT 

초고속인터넷통

신망서비스 

메가패스(620.8) 

(3년연속)HHH 
㈜KT 

이동통신멥버십

서비스 

TTL(596.8) 

(3년연속)HHH 
㈜SK텔레
콤 

무선인터넷서비

스 
네이트(700.8) 네이트닷컴 

이동전화벨소리 700-5425(892.7) ㈜5425 

인터넷검색엔진 야후코리아(746.2) 야후코리아
㈜ 

인터넷쇼핑몰 CJ 몰(513.2) CJ 홈쇼핑
㈜ 

 

⑥ 금융 서비스 

 

기업의 지속적인 CI 활동과 경제상황의 불안과 북

한의 핵 문제 따른 국민들의 소비 심리의 위축을 
반영하듯이 신뢰의 파워 브랜드들이 5 년 연속 1 위 

브랜드로 조사되었다. 예를 들어, 새롭게 CI 를 단
장한 은행부문에서 국민은행, 신용카드부문에서 비

씨카드, 생명보험부문에서 삼성생명, 자동차보험부

문에서 애니카, 증권부문에서 삼성증권, 투자신탁
부문에서 대한투자신탁이 등이 바로 그 예라고 볼 

수 있다. 
 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

은행 
국민은행(649.5) 

(5년연속)HHHHH 
㈜국민은행 

신용카드 
비씨카드(672.4) 

(5년연속)HHHHH  
비씨카드㈜ 

생명보험 
삼성생명(798.0) 

(5년연속)HHHHH 
삼성생명보험
㈜ 

자동차보험 
애니카(782.2) 

(5년연속)HHHHH 
삼성화재해상
보험㈜ 

개인자산관리 
에프앤아너스클럽

(550.3) 
삼성증권㈜ 

대출전용카드 드림론패스(612.8) 현대캐피탈㈜ 

여성전용카드 
LG 레이디카드

(631.7) 
LG 카드㈜ 

종신보험 
삼성뉴퍼스트클래

스(728.9) 
삼성생명보험
㈜ 

증권 
삼성증권(712.4) 

(5년연속)HHHHH 
삼성증권㈜ 

투자신탁 
대한투자신탁

(627.9) 
(5년연속)HHHHH 

대한투자신탁
증권㈜ 

캐피탈사 
삼성캐피탈(721.8) 

(2년연속)HH 
삼성캐피탈㈜ 

 

⑦ 지식 /  교육 

학습지 부문에서는 작년에 이어 대교눈높이가 5 년 
연속 1 위 브랜드의 자리를 유지하였고, 신규로 이번에 

분화된 유아교구재에서는 신기한 한글나라가, 중,고참
고서부문에서는 디딤돌이 서적판매부문에서는 교보문

고가, 사설어학원부문에서는 YBM 어학원이 1 위 브랜드

로 새롭게 조사되었다. 내년부터 조사되는 추이를 점
망하면서 관심을 기울일만한 분야로 예측되어진다. 

 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

학습지 
눈높이교육(613.0) 

(5년연속)HHHHH 
㈜대교 

유아교구재 
신기한 한글나라

(529.8) 
㈜한솔교육 

중고참고서 디딤돌(446.9) ㈜도서출판 디
딤돌 

서적판매 교보문고(742.2) 교보문고㈜ 

사설어학원 YBM 어학원(663.1) ㈜YBM 에듀케
이션 

 
⑧ 기  타 

 

 

 

 
  
기업 브랜드 일색인 아파트 부문에서 브랜드 중심으

로 자연스럽게 소비자들이 인식하고 있는 시점에서 2

년 연속 1 위 브랜드로 선정된 래미안과 삼성서울병원
의 추격을 물리치고 3 년 연속 1 위 브랜드로 선정된 1

위 수성 전략의 결과가 매우 돋보인다. 
 

상품군 1위 브랜드명 기업명 

결혼정보회

사 
듀오(711.6) 듀오정보㈜ 

아파트 
래미안(555.1) 

(2년연속)HH 
삼성물산㈜ 

종합병원 
서울대학교병원

(563.6) 

(3년연속)HHH 

서울대학교병
원 

TV 홈쇼핑 
LG 홈쇼핑(756.8) 

(2년연속)HH 
㈜ LG 홈쇼핑 

구인구직 벼룩시장(748.3) 미디어윌㈜ 

방범/보안서

비스 
세콤(858.9) 에스원㈜ 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

  전반적인 소비 심리 위축 속에서도 신 

뢰를 바탕으로 한 5 년 연속 브랜드들

의 대거 등장 

 略

  대교눈높이의 5 년 연속 브랜드 파워 아

래 신규 조사된 산업군에서의 1 위 브랜드

변화 추이 전망.  

 略

  개별브랜드전략이 진행되고 있는 아파트  

부문에서 래미안의 1 위 수성과 서울대학

교병원의 1 위 수성이 돋보임.  

 略



 

1. 기업 경쟁력의 척도인 브랜드 파워 

 
 세계적 브랜드들은 소비자들의 변치 않는 사랑을 유지하기 위해 지속적이고 체계적인 마케팅 노력

을 기울인다. 시장이 글로벌화되면서 예전에 없던 치열한 경쟁이 지금 이 시간에도 세계 각국에서 

일어나고 있다. 현대 사회의 소비자들은 사회에서 일탈을 하지 않는 한, 그리고 자신의 삶에서 소

비를 절대 하지 않는 한, 서비스와 브랜드의 영향에서 벗어나서 살 수가 없다. Financial Times 에

서는 현대에서 기업을 차별 시켜주는 것이야 말로, 브랜드라고 하고 있다. 과거의 상품의 Name 이

라는 단순한 의미에서 제조 또는 제공할 수 있는 거의 모든 상품과 서비스로 브랜딩이라는 포괄적

인 부분으로까지 확대되었고, 기업과 소비자와의 기존 관계 조차도 재창조하는 위력까지 발휘하고 

있다. 

 Gardiner & Levy(1995)는 아울러, 브랜드에서 브랜드 에쿼티(brand equity)라는 포괄적인 개념을 

정의하면서, 브랜드를 기업의 중요한 무형자산(invisible asset)으로 인식하게 되었다고 주장하고 

있으며, 이러한 결과로서 한 지역이나 한 국가에서만 활용 또는 판매되던 소규모 제품이 브랜드라

는 변모를 통하여 전국 또는 전세계에 널리 퍼져 구매/이용되고 있는 제품 및 서비스로 탈바꿈하고 

있음을 2003년도 여실히 보여지고 있다. 

 Rise & Trout(1981)는 각 제품 카테고리에서 결국에는 1, 2 위 브랜드만이 최종적으로 소비자들의 

머리속에서 살아남을  것이라는 강력한 주장을 펼치면서까지 글로벌 경쟁에서 브랜드 파워의 중요성

을 주장하였다. 시장의 많은 제품들이 품질에서의 차별화가 많이 퇴색하고 있는 시점에서 Michael 

Porter 의 제품 품질을 통한 차별화와 원가우위의 차별화를 통해서는 더 이상 그 우위를 찾기란 매

우 어렵게 되었다. 물론 이러한 정의는 마케팅에서의 불변의 법칙으로 광범위하게 적용되고 있는 

진리이기도 하지만, 이제는 인터넷 비즈니스에서 조차도 유명 포털 사이트(ex : Lycos, Yahoo)명이 

강력한 브랜드 자산을 형성하고 있는 실정이다. 이러한 불변의 법칙을 알고 있기에 기업들은 나이

키, 코카콜라와 같은 강력하고도 브랜드 자산을 형성코자, 많은 비용을 투자하고 있는 중이다.  

소비자들에게 최초로 상기되는 브랜드를 질문하였을 때, 소비자가 이에 응답하는 과정 속에서 처음

으로 상기된 브랜드는 마치 담배를 습관적으로 피게 되는 흡연자의 모습처럼 소비자들의 무의식적

인 습관에 배여 있는 브랜드라는 것을 알 수 있다. 이는 2003 년도 K-BPI 의 결과에서도 알 수 있듯

이, 브랜드 파워는 상대적이 아닌 절대적 수준 이상의 인지 수준과 세분화 시장에서의 정확한 브랜

드 포지셔닝, 브랜드를 둘러싼 거래시장 상황에서의 지배력에 대한 향후 확장 및 연계에 대한 최대 

가능성을 담고 있어야 이것이 바로 파워브랜드가 되는 것이다.  

2. 국내 기업의 브랜드 파워 관리 현황 

 Kahneman&Tversky(1979)는 소비자가 어느 제품을 구매할 때는 여기서 얻고자 하는 가치가 있는데, 

이 가치가 자신의 만족 기준을 상회할 때는 추가적으로 계속 느끼게 되는 만족의 폭이 작아지지만, 

반대인 경우에는 제품 사용 시, 위협을 크게 느끼게 된다고 하였다. 이러한 불안감을 감소시키고자 

사회의 공중에게 인정되고 있는 제품 또는 브랜드를 찾게 된다. 그러나 이러한 일류 브랜드조차도 

소비자에게 주는 의미가 시간의 변화와 제품 분야의 변화, 이른바 브랜드 확장이 다른 경우에 전혀 

  제 3 부 한국산업의 브랜드파워 향상을 위한 제언  



다르게 받아들여질 수가 있기 때문에, 비교적 브랜드 관리가 체계적으로 잘 관리되고 있는 다국적 

기업들도 쉽사리 브랜드의 확장, 전이 등의 브랜드 관리 신중히 고려하고 있는 실정이다. 2002 년 8

월 BusinessWeek 에 실린 “The 100 Top Brands”에서 주목할 만 사실이 발견되었다. 100 위 브랜드들

중에서 괄목할 만한 변화추이를 보인 31 위 DELL, 46 위 HARLEY-DAVIDSON, 93 위 STARBUCKS 등이 바

로 이러한 브랜드로서 이들 브랜드들을 살펴보면 한결 같이 한가지 목표를 지향하고 있으며, 이러

한 기업의 이미지가 훼손되지 않는 범위 내에서 비즈니스의 확장 또는 운영이 일괄적으로 운영되고 

있음을 알 수 있다. 이제 우리나라에서도 많은 기업의 브랜드 매니저들과 제품 매니저들의 작게는 

제품 규모의 관점(BI)에서 크게는 기업 규모의 관점(CI)에서 브랜드 관리에 애정을 쏟고 있다. 이

러한 애정은 기업측면에서 소비자에게 쏟고 있는 브랜드 Identity 와 소비자가 느끼고 있는 그 브랜

드 Image 의 교집합이 커지고 있는 것을 보면 잘 나타나고 있다. 하지만, 문제는 이러한 교집합 부

분을 크게 할 수 있는 해결 방안으로 생각하고 있는 수단이 너무나도 작다라는 것이다. 어렵게 새

로운 브랜드를 개발하고 런칭하는데 보통 3 개월에서 길게는 1 년, 2 년 단위로 넘어가고 막대한 비

용을 발생하고 있음에도 시장 출시와 함께, 브랜드 관리 차원이 부족하다는 것이며, 관리자의 교체

로 인한 지속적이고 충분한 브랜드 관리 기준들이 미흡한 실정이다. 기업은 의도적이든 우발적이든 

자사의 브랜드 파워가 긍정적 또는 부정적으로 생성 또는 훼손되었을 때에 대해서 대처할 수 있는 

방법에 대해서 고민을 하여야 할 시기라는 것을 묵과하고 있는 것이다. 

3. Global Brand로 도약을 위한 관리 전략 및 제언 

기업 내부에서는 조직 구성원들이, 기업 외부에서는 소비자들이 브랜드에 대해서 관심이 지대하

다. 글로벌 브랜드로 관리를 하기 위해서 Aaker&Jhachimsthaler(2001)는 글로벌에 걸 맞는 브랜드 

기획과정, 국가를 넘어선 시너지 효과를 창출하기 위한 조직간의 책임 할당, 다수 국가에서의 통찰

과 성공사례 공유, 글로벌 브랜드 구축 시스템의 4 가지 요소가 필요하다고 역설하였다. 이처럼, 기

업은 브랜드 차터(Charter)와 같은 시장에서 자사 브랜드를 관리 할 수 있는 지표 지수와 정기적인 

Tracking 의 2 가지는 기본적으로 수행하여야 할 필수 요건이다. 이는 브랜드에 대한 빠른 

Repositioning 전략과도 연결되는 중요한 부분이며 자사 브랜드 파워를 구성하는 여러 가지 구성요

소들에 대한 분석을 토대로 브랜드 관리 전략의 토대를 만들 수 있기 때문이다. 이러한 토대를 기

반으로 기업은 제품 카테고리 확장이나 브랜드 확장의 성공 가능성을 높일 수 있으며, 가망 시장을 

예측하여 볼 수도 있다. 많은 기업들이 현재 이러한 노력들을 기울이고 있음은 상당히 고무적인 일

이 아닐 수 없다. 앞으로도 많은 기업들은 브랜드 중심적 관리가 이루어져야 하고 브랜드에 전략적

인 투자를 할 수 있도록 마인드로 조직원들의 교육이 진행되어야 한다. 아울러, 이러한 브랜드 관

리 트랙킹의 공유를 통해서 조직의 변경에도 꾸준히 브랜드 아이덴터티 전략을 진행할 수 있는 매

뉴얼이 시급히 필요한 시기이다. 그리고, 기업의 조사를 재확인 또는 조언을 할 수 있는 객관적으

로 공신력 있는 조사 기관 또는 평가 기관의 시장 상황에 대한 주기적이고 세부적인 트랙킹이 필요

함을 물론이다. 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

1. 소비재 부문 
 

1 위 브랜드 

산업군 

1 위 브랜드명 기업명 비교대상브랜드 

2002  1 위 브랜드 

간장 
샘표양조간장501S(685.2) 

(3년연속)
 HHH 

샘표식품㈜ 
청정원햇살담은조림간장420.2), 

샘표진간장금F3(396.3) 
샘표양조간장501S(564.0) 

건전지 로케트(677.1) 질레트코리아(유) 
에너자이저(594.6), 

썬파워(368.9) 
신규 

고추장 
청정원순창(770.5) 

(5년연속)
 HHHHH 

대상㈜ 
해찬들태양초(643.0), 

오월의장맛(312.5) 
청정원순창고추장(651.8) 

곡물음료 
아침햇살(927.5) 

(2년연속)
 HH 

웅진식품㈜ 
오곡음료(303.2), 

상쾌한아침(245.5) 
아침햇살(913.8) 

골프의류 휠라(448.8) 휠라코리아㈜ 
아놀드파마(400.6), 

닥스(365.5) 
신규 

골프화 나이키(554.2) 나이키코리아㈜ 
닥스(392.4), 

슈페리어(382.0) 
신규 

구강청결제 
가그린(872.1) 

(4년연속)
 HHHH 

동아제약㈜ 
센스타임(352.8), 

덴타가글(255.9) 
가그린(823.3) 

국산차 동서현미녹차(574.7) 동서식품㈜ 
태평양설록차(390.8), 

동서둥글레차(166.5) 
신규 

기능성요구르트 
윌(751.0) 

(2년연속)
 HH 

㈜한국야쿠르트 
구트(291.0), 

위력(268.5) 
윌(544.1) 

기저귀 
하기스(922.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

유한킴벌리㈜ 
큐티(297.1), 

보솜이(277.3) 
하기스(803.1) 

김치 
종가집김치(732.4) 

(3년연속)
 HHH 

㈜두산식품BG 
농협김치(567.5), 

하선정맛김치(330.5) 
종가집김치(674.9) 

날면도기 
도루코TG(735.9) 

(3년연속)
 HHH 

㈜도루코 
질레트(474.9), 

쉬크울트라(126.7) 
도루코(664.2) 

남성내의 BYC(644.3) ㈜비와이씨 
보디가드(624.0), 

트라이(393.9) 
트라이(607.6) 

남성정장 파크랜드(522.9) ㈜파크랜드 
갤럭시(444.8), 

닥스(415.6) 
갤럭시(482.8) 

남성정장구두 금강(781.0) 금강제화㈜ 
에스콰이아(426.0), 

엘칸토(383.9) 
리갈(457.5) 

남성화장품 
오딧세이(466.0) 

(3년연속)
 HHH 

㈜태평양 
미래파(445.9), 

폴로(329.9) 
오딧세이(409.0) 

냉동만두 해태고향만두(775.7) 해태제과식품㈜ 
삼포만두(430.2), 

백설군만두(336.4) 
신규 

담배 
디스(626.6) 

(3년연속)
 HHH 

KT&G 
에쎄(458.5), 

디스플러스(441.2) 
디스(655.6) 

된장 
청정원순창된장(794.1) 

(2년연속)
 HH 

대상㈜ 
해찬들된장(468.0), 

오월의장맛된장(379.8) 
순창된장(615.3) 
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두유 베지밀(804.7) ㈜정·식품 
삼육두유(489.7), 

뼈로가는칼슘두유(246.7) 
신규 

등산화 
코오롱스포츠등산화 

(513.3) 
코오롱스포츠㈜ 

트렉스타(415.8), 

노스페이스등산화(300.9) 
신규 

떠먹는 아이스크

림 

투게더클래스(567.9) 

(2년연속)
 HH 

㈜빙그레 
배스킨라빈스31(539.9),위즐

(432.3) 
투게더(550.7) 

떠먹는 요구르트 요플레(785.3) ㈜빙그레 
수퍼100(567.8), 

꼬모(375.2) 
수퍼 100(623.4) 

롤화장지 
뽀삐(524.2) 

(5년연속)
 HHHHH 

유한킴벌리㈜ 
모나리자(486.3), 

크리넥스(464.9) 
뽀삐(634.4) 

마시는 요구르트
한국야쿠르트(679.8) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜한국야쿠르트 
이오(493.0), 

불가리스(473.9) 
한국야쿠르트(597.7) 

매실주 
설중매(671.9) 

(2년연속)
 HH 

㈜두산주류BG 
매취순(640.7), 

진로매실주(249.2) 
설중매(616.3) 

맥주 
하이트(779.4) 

(4년연속)
 HHHH 

하이트맥주㈜ 
OB라거(517.8). 

카스(449.0) 
하이트(754.6) 

먹는샘물 
제주삼다수(707.8) 

(3년연속)
 HHH 

㈜농심 
진로석수(467.8), 

풀무원먹는샘물(385.1) 
제주 삼다수(511.9) 

미과즙음료 2%부족할때(899.4) 롯데칠성음료㈜ 
니어워터O2(328.6), 

쉼표하나(194.1) 
신규 

미용용화장지 크리넥스(733.0) 유한킴벌리㈜ 
모나리자(452.7), 

꺠끗한나라(276.6) 
모나리자(581.6) 

밀폐용기 지퍼백(604.6) ㈜한국존슨 
락앤락(482.3), 

지퍼락(407.3) 
신규 

바디용품 도브바디(475.3) 유니레버코리아㈜ 
바디샵(310.3), 

존슨즌베이비(286.3) 
신규 

방향제 
플러그인(485.2) 

(2년연속)
 HH 

㈜한국존슨 
터치후레쉬(429.9), 

산도깨비(351.6) 
플러그인(464.8) 

봉지면 
신라면(814.6) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜농심 
안성탕면(425.1), 

매운콩라면(374.1) 
신라면(774.0) 

분유 
남양아기사랑(수) 

(594.0) 
㈜남양유업 

매일맘마큐(467.4), 

임페리얼(375.7) 
매일맘마 큐(580.5) 

붙이는 관절염 

치료제 
케토톱(645.7) 태평양제약 

트라스트(592.3), 

제놀(381.8) 
트라스트(572.6) 

비누 
도브(643.9) 

(2년연속)
 HH 

유니레버코리아㈜ 
세이(410.1), 

식물나라(383.2) 
도브(642.7) 

비스켓 
에이스(499.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

해태제과식품㈜ 
칙촉(383.5), 

쵸코칩쿠키(381.1) 
에이스(413.6) 

빙과 더위사냥(490.6) ㈜빙그레 
누가바(419.9), 

스크류바(399.6) 
신규 

살균세정제 유한락스(811.5) 유한크로락스㈜ 
옥시싹싹(295.6), 

LG 향락스(184.2) 
신규 

생리대 
화이트(710.6) 

(3년연속)
 HHH 

유한킴벌리㈜ 
위스퍼(606.3), 

좋은느낌(491.9) 
화이트(679.5) 

샴푸 도브(537.2) 유니레버코리아㈜ 
비달사순(444.2), 

팬틴(440.0) 
비달사순(429.0) 

섬유유연제 피죤(772.3) ㈜피죤 
샤프란(520.3), 

쉐리(291.3) 
신규 

세탁세제 
비트(599.4) 

(2년연속)
 HH 

㈜CJ 
한스푼테크(516.2), 

스파크(427.6) 
비트(617.2) 

소주 
참진이슬로(670.1) 

(3년연속)
 HHH 

㈜진로 
시원소주(403.4), 

진로골드(383.2), 
참진이슬로(657.9) 

소화제 까스활명수(613.0) 동화약품㈜ 
훼스탈포르테(535.5), 

까스명수(500.3) 
훼스탈 포르테(455.3) 

숙취해소음료 컨디션F(922.0) ㈜CJ 
여명 808(302.2), 

아스파S(228.6) 
신규 

스낵 
새우깡(721.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜농심 
포테토침(416.2), 

예감(396.0) 
새우깡(721.3) 



스포츠음료 
포카리스웨트(720.6) 

(2년연속)
 HH 

동아오츠카㈜ 
게토레이(667.5), 

파워에이드(372.2) 
포카리스웨트(661.2) 

스포츠의류 
나이키(722.7) 

(5년연속)
 HHHHH 

나이키코리아㈜ 
휠라(446.9), 

프로스펙스(353.5) 
나이키(681.9) 

스포츠화 
나이키(792.0.) 

(4년연속)
 HHHH 

나이키코리아㈜ 
프로스펙스(437.5), 

아디다스(427.4) 
나이키(773.6) 

식용유 
해표(780.0) 

(4년연속)
 HHHHH 

㈜신동방 
백설표(659.5), 

맛초롱(169.0) 
해표(823.9) 

아이스크림콘 부라보콘(561.5) 해태제과식품㈜ 
배스킨라빈스31(476.1), 

월드콘(415.9) 
신규 

어린이감기약 부루펜(589.1) ㈜삼일제약 콜디(549.9),하벤키즈(282.9) 신규 

어린이우유 
헬로우앙팡(686.8) 

(4년연속)
 HHHH 

서울우유협동조합 
아인쉬타인베이(481.4), 

디아망(250.0) 
헬로우앙팡(665.8) 

엔진오일 
지크XQ(792.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

SK㈜ 
하보린(273.1), 

슈퍼드래곤SI(255.3) 
지크(714.5) 

여성기초화장품 
설화수(398.2) 

(2년연속)
 HH 

㈜태평양 
아이오페(396.5), 

헤라(383.1) 
설화수(387.5) 

여성내의 
비너스(636.2) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜신영와코루 
비비안(479.7), 

와코루(397.5) 
비너스(554.8) 

여성색조화장품 라네즈(583.4) ㈜태평양 
크리스챤디올(385.3), 

도도(344.0) 
신규 

여성정장 
닥스(388.9) 

(3년연속)
 HHH 

㈜LG상사 
조이너스(358.5), 

데코(347.7) 
닥스(401.2) 

여성정장구두 금강(671.6) 금강제화㈜ 
에스콰이아(478.5), 

엘칸토(401.4) 
소다(422.7) 

염모제/염색약 웰라칼라(444.7) 웰라코리아㈜ 
로레알(436.7), 

꽃을든남자(386.7) 
로레알(489.0) 

용기면 왕뚜껑(496.8) ㈜한국야쿠르트 
신라면컵(486.2), 

새우탕큰사발(469.4) 
신규 

워드프로세스 
아래아한글(616.3) 

(4년연속)
 HHHH 

㈜한글과컴퓨터 
훈민정음(566.6), 

MS 워드(388.8) 
아래아 한글(600.6) 

위스키 발렌타인(479.9) 진로발렌타인스무역㈜ 
시바스리갈(474.9), 

임페리얼(412.9) 
임페리얼(491.3) 

위장장애개선제 겔포스(893.2) 보령제약㈜ 탈시드(304.4),알마겔(230.1) 신규 

유아복 
아가방(701.0) 

(4년연속)
 HHHH 

㈜아가방 
베비라(528.3), 

해피랜드(412.2) 
아가방(637.7) 

이유식 매일맘마밀(667.7) 매일유업㈜ 
후디스아기밀(336.9), 

남양스템엄선프리미엄(321.0) 
신규 

일반우유 
서울우유(766.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

서울우유협동조합 
매일우유(408.1), 

파스퇴르우유(369.6) 
서울우유(762.8) 

자양강장드링크

제 

박카스(779.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

동아제약㈜ 
영비천(388.1), 

원비디(356.9) 
박카스(811.4) 

전통주 
백세주(693.7) 

(3년연속)
 HHH 

㈜국순당 청하(404.8), 청주(343.8) 백세주(689.2) 

종합감기약 광동쌍화탕(532.8) 광동제약㈜ 
판콜A(401.2), 

화콜(400.7) 
신규 

주방세제 
자연퐁(582.7) 

(3년연속)
 HHH 

㈜LG생활건강 
참그린(468.9), 

퐁퐁(400.9) 
자연퐁(443.0) 

주스 
델몬트(636.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

롯데칠성음료㈜ 
델몬트콜드(481.4), 

가야농장(340.1) 
델몬트(540.3) 

즉석간편식 오뚜기3분요리(614.3) 오뚜기㈜ 
CJ햇반(572.8), 

오뚜기즉석국(317.2) 
신규 

진통제 게보린(712.1) 삼진제약㈜ 펜잘(515.9), 게보린(647.2) 



(5년연속)
 HHHHH 타이레놀(486.6)  

차음료 실론티(659.3) 롯데칠성음료㈜ 
차우린(420.0), 

네스티(400.4) 
신규 

참치캔 
동원(899.3) 

(4년연속)
 HHHH 

㈜동원F&B 
사조(421.4), 

오뚜기(332.0) 
동원(839.1) 

천연조미료 
다시다(783.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜CJ 
미원(565.5), 

맛나(378.2) 
다시다(646.8) 

청바지 
리바이스(537.3) 

(4년연속)
 HHHH 

리바이스트라우스코리아

㈜ 

잠뱅이(392.2), 

게스(380.1) 
리바이스(559.4) 

치약 
죽염(648.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜LG생활건강 
페리오(486.5), 

덴탈클리닉2080(432.8) 
죽염(480.6) 

칫솔 
Oral-B(694.2) 

(3년연속)
 HHH 

질레트코리아(유) 
아트만(481.0), 

리치(281.2) 
Oral-B(566.5) 

카메라필름 
코닥(780.3) 

(4년연속)
 HHHH 

한국코닥㈜ 
후지(565.0), 

코니카(450.2) 
코닥(759.6) 

캐주얼의류 
폴로(450.9) 

(4년연속)
 HHHH 

㈜두산의류BG 
빈폴(435.1), 

지오다노(434.8) 
폴로(456.9) 

캐주얼화 
랜드로바(793.2) 

(3년연속)
 HHH 

금강제화㈜ 
영에이지(387.2), 

쌈지(337.9) 
랜드로바(780.9) 

커피 
맥심(781.6) 

(5년연속)
 HHHHH 

동서식품㈜ 
테이스터스초이스(548.5), 

맥심모카골드(358.2) 
맥심(774.3) 

커피음료 
카페라떼(439.2) 

(2년연속)
 HH 

매일유업㈜ 
데이스터스초이스(417.5), 

레쓰비(383.2) 
까페라떼(432.4) 

콘택트렌즈 바슈롬(659.6) ㈜영한-바슈롬 
야큐브(632.0), 

호야(203.0) 
신규 

탄산과즙음료 환타(617.8) 한국코카콜라㈜ 
데미소다(431.5), 

써니텐(388.0) 
신규 

탄산음료 
코카콜라(858.0) 

(4년연속)
 HHHH 

한국코카콜라㈜ 
칠성사이다(585.8), 

천연사이다(302.8) 
코카콜라(790.6) 

페인트 
고려페인트(617.9) 

(2년연속)
 HH 

㈜금강고려화학 
제비표페인트(608.0), 

노루표페인트(473.3) 
고려페인트(533.5) 

포장육 하림(680.6) 하림㈜ 
목우촌(617.4), 

하이포크(341.9) 
신규 

학생교복 스마트(788.7) SK 글로벌㈜ 
아이비클럽(456.1), 

엘리트베이직(394.8) 
신규 

홈세트 한국도자기(642.3) 한국도자기㈜ 
코렐(534.8), 

행남자기(457.4) 
신규 

휘발유 
엔크린(814.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

SK㈜ 
시그마식스(479.9), 

오일뱅크(326.7) 
엔크린(733.6) 

 
 
2. 내구재 부문 
 

1 위 브랜드 

산업군 

1 위 브랜드명 기업명 비교대상브랜드 

2002  1 위 브랜드 

가스레인지 
린나이(784.7) 

(4년연속)
 HHHH 

린나이코리아㈜ 
동양매직(515.5), 

삼성클린(289.9) 
린나이가스레인지(798.4) 

가스보일러 
귀뚜라미(757.1) 

(2년연속)
 HH 

㈜귀뚜라미보일러 
경동(560.7), 

린나이(435.4) 
귀뚜라미가스보일러(692.2) 

가스오븐레인지 
매직(789.4) 

(5년연속)
 HHHHH 

동양매직㈜ 
린나이(415.2), 

GE(243.0) 
매직(714.5) 

가정용바닥재 
KCC옥장판(563.1) 

(3년연속)
 HHH 

㈜금강고려화학 

 

나무나라(370.7), 

민속장판(348.2) 
옥장판(658.9) 

경승용차 마티즈 II(700.9) ㈜GM대우자동차 티코(488.9), 마티즈 Ⅱ(682.3) 



(5년연속)
 HHHHH 비스토(359.4) 

공기청정기 웅진코웨이 케어스(627.6) 웅진코웨이개발㈜ 
청호나이스(420.6), 

LG LA401P(340.3) 
 

기름 보일러 
귀뚜라미(770.8) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜귀뚜라미보일러 
경동(567.4), 

린나이(435.3) 
귀뚜라미(789.9) 

김치냉장고 
딤채(857.8) 

(4년연속)
 HHHH 

만도공조㈜ 
다맛(404.8), 

하우젠(297.3) 
딤채(791.5) 

노트북컴퓨터 
센스(730.1) 

(4년연속)
 HHHH 

삼성전자㈜ 
솔로(298.9), 

씽크패드(248.8) 
센스(623.9) 

대형승용차 
에쿠우스(631.7) 

(2년연속)
 HH 

㈜현대자동차 
뉴그랜저XG(613.2), 

체어맨(424.7) 
에쿠우스(630.1) 

대형 TV 파브(775.6) 삼성전자㈜ 
소니(479.7), 

X-캔버스(388.4) 
소니(539.4) 

데스크탑컴퓨터 
매직스테이션Q(828.4) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성전자㈜ 
드림시스(304.9), 

LG-IBM(220.3) 
매직스테이션(704.0) 

드럼세탁기 트롬(769.5) LG 전자㈜ 
하우젠드럼세탁기(534.2), 

월풀드럼세탁기(304.6) 
신규 

디지털카메라 삼성케녹스(575.6) 삼성테크윈 
소니(549.1), 

캐논(455.1) 
신규 

디지털피아노 삼익디지털(787.4) ㈜삼익악기 
야마하(420.2), 

벨로체(309.5) 
신규 

모터싸이클 혼다(566.4) 혼다모터사이클코리아 
대림(521.3), 

효성(368.8) 
신규 

보온밥솥 쿠쿠(673.7) 성광전자㈜ 
삼성(462.7), 

조지루시(코끼리)(371.2) 
신규 

복사기 
신도리코(716.8) 

(4년연속)
 HHHH 

신도리코㈜ 
롯데캐논(567.1), 

후지제록스(332.0) 
신도리코(612.2) 

부엌가구 
한샘밀란(746.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜한샘 
에넥스(480.8) 

리바트(346.0) 
한샘(714.8) 

비데 웅진룰루(808.9) 웅진코웨이개발㈜ 
삼성크린샤워(271.9), 

청호(165.9) 
신규 

세탁기 
공기방울(539.5) 

(2년연속)
 HH 

㈜대우일레트로닉스 
통돌이(431.6), 

카오스(325.2) 

공기방울살균에서표백까지

(410.5) 

소형승용차 아반떼(XD)(582.0) ㈜현대자동차 
SM3(423.5), 

베르나(357.4) 
신규 

손목시계 
스와치(407.8) 

(2년연속)
 HH 

스와치그룹코리아 
구찌(390.6), 

갤럭시(383.4) 

스와치(389.9) 

스와치그룹코리아 

수입자동차 벤츠(693.8) ㈜벤츠코리아 
BMW(606.7), 

아우디(345.4) 
신규 

스캐너 HP 스캔젯(509.6) 한국휴렛팩커드 
엡손(435.7), 

삼성터치토스(429.4) 
신규 

스포츠유틸리티 
무쏘(568.3) 

(4년연속)
 HHHH 

쌍용자동차㈜ 
렉스턴(449.8), 

싼타페(418.5) 

무쏘(546.1) 

 

승용차타이어 옵티모(444.9) 한국타이어㈜ 
블랙버드V(428.7), 

미쉐린(412.0) 

블랙버드V(452.5) 

 

식기세척기 동양매직(664.7) 동양매직㈜ 
삼성(441.0), 

LG(397.0) 
신규 

양문여닫이냉장

고 

지펠(829.7) 

(4년연속)
 HHHH 

삼성전자㈜ 
디오스(564.9), 

월풀(229.2) 

지펠(791.3) 

 

에어컨 
위니아(727.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

만도공조㈜ 
휘센(550.3), 

블루윈(459.1) 

위니아(675.2) 

 

오디오 인켈(613.4) ㈜이트로닉스 
소니CMT(571.3), 

파나소닉(339.5) 

소니(585.3) 

 

이동전화단말기 
애니콜(850.2) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성전자㈜ 
스카이(432.9), 

싸이언(419.9) 

애니콜(812.9) 

 

일반 TV 
삼성명품완전평면(617.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성전자㈜ 
소니베가(352.9), 

LG 플라톤(347.6) 
명품완전평면(516.4) 



장롱 
보루네오(586.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜보루네오가구 
리바트(495.9), 

에이스(383.2) 
보루네오(476.6) 

전기면도기 
필립스(576.4) 

(4년연속)
 HHHH 

㈜필립스전자 
브라운(555.8), 

내쇼날(355.3) 
필립스(651.0) 

정수기 
웅진코웨이(867.7) 

(5년연속)
 HHHHH 

웅진코웨이개발㈜ 
청호나이스(514..6), 

앨트웰(234.8) 
웅진코웨이(839.3) 

조명/램프 번개표(667.9) ㈜금호전기 
오스람(650.4), 

내셔널(222.4) 
신규 

중형승용차 
뉴 EF소나타(742.5) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜현대자동차 
SM5(473.7), 

옵티마(313.5) 
뉴 EF소나타(601.2) 

창호재 LG발코니전용창(680.2) LG 화학㈜ 
KCC 발코니(446.7), 

이건창호시스템(382.6) 
신규 

청소기 
동글이진동팍팍(527.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

LG 전자㈜ 
먼지따로(444.6), 

필립스(274.7) 
동글이진동팍팍(615.5) 

침대 
에이스침대(845.8) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜에이스침대 
시몬스(368.4), 

대진썰타(331.4) 
에이스(774.3) 

카메라 
캐논(531.0) 

(3년연속)
 HHH 

㈜LG상사 
케녹스(492.0), 

소니(408.7) 
캐논(581.6) 

캠코더 소니디지털(755.2) 소니코리아㈜ 
삼성마이캠(541.0), 

JVC6mm(266.7) 
신규 

컴퓨터모니터 
싱크마스터(429.1) 

(3년연속)
 HHH 

삼성전자㈜ 
샘트론(403.3), 

플래트론(338.7) 
싱크마스터(444.4) 

프린터 마이젯(593.5) 삼성전자㈜ 
엡손(538.6), 

휴렛팩커드(435.9) 
엡손(492.0) 

피아노 
영창피아노(737.6) 

(4년연속)
 HHHHH 

영창악기제조㈜ 
삼익피아노(679.9), 

야마하피아노(125.1) 
영창피아노(742.2) 

홈시어터 삼성콤보홈시어터(660.0) 삼성전자㈜ 
소니홈시어터(466.1), 

인켈홈시어터(373.2) 
신규 

휴대용카세트 
소니워크맨(688.1) 

(3년연속)
 HHH 

소니코리아㈜ 
마이마이(481.4), 

파나소닉RQ(419.6) 
소니(651.3) 

CDP 소니(774.1) 소니코리아㈜ 
파나소닉(474.6), 

필립스(324.3) 
신규 

DVD 플레이어 삼성DVD 콤보(692.3) 삼성전자㈜ 
LGDVD 콤비(351.1), 

소니돌비디지털DVD(334.7) 
신규 

MP3플레이어 삼성 옙(796.0) 삼성전자㈜ 
LG엠피프리(377.2), 

산요MP3(265.5) 
신규 

RV미니밴 
카니발(722.3) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜기아자동차 
트라제XG(398.3), 

스타렉스(395.5) 
카니발(628.9) 

 
 
3. 서비스재 부문 
 

1 위 브랜드 

산업군 

1 위 브랜드명 기업명 비교대상브랜드 

2002  1 위 브랜드 

가전양판점 하이마트(880.8) ㈜하이마트 
테크노마트(279.0), 

전자랜드21(253.7) 
신규 

개인자산관리 삼성증권에프앤아너스클럽(550.3) 삼성증권㈜ 

LG투자증권마아매니저

(343.8), 

현대증권유퍼스트멤버스

(316.0) 

신규 

결혼정보회사 듀오(711.6) 듀오정보㈜ 
선우(452.4), 

에코러스(191.2) 
신규 

고속버스 
금호고속(564.9) 

(3년연속)
 HHH 

금호산업㈜고속사업부 
한진고속(449.5), 

중앙고속(406.2) 
금호고속(494.5) 

공공상품권 도서상품권(768.9) 한국도서보급 문화상품권(641.3), 신규 



농산물상품권(265.3) 

구인구직 벼룩시장(748.3) ㈜미디어윌 
교차로(591.0), 

인쿠르트(190.6) 
신규 

국제전화 
국제전화001(789.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜KT 
00700(465.8), 

002(448.6) 
국제전화 001(812.2) 

대출전용카드 드림론패스(612.8) 현대캐피탈㈜ 
아하론패스(606.5), 

롯데캐시론(206.2) 
신규 

대형할인점 
이마트(695.5) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜신세계이마트 
하나로클럽(413.7), 

홈플러스(347.8) 
이마트(656.7) 

렌터카 금호렌터카(837.5) 금호개발㈜ 
우성렌터카(273.6), 

한국렌터카(273.4) 
신규 

무선인터넷서비

스 
네이트(700.8) 네이트닷컴 

매직엔(462.2), 

준(334.1) 
매직엔(Magic-N)(403.0) 

방범/보안서비스 세콤(858.9) 에스원㈜ 
캡스(455.1), 

KT텔레캅(129.1) 
신규 

백화점 
롯데백화점(770.6) 

(5년연속)
 HHHHH 

롯데쇼핑㈜ 
현대백화점(513.5), 

신세계백화점(363.9) 
롯데백화점(710.6) 

사설어학원 YBM어학원(663.1) ㈜와이비엠에듀케이션 
정철어학원(393.9), 

삼육어학원(317.2) 
신규 

생명보험 
삼성생명(798.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성생명보험㈜ 
교보생명(472.9), 

대한생명(400.1) 
삼성생명(754.5) 

서적판매 교보문고(742.2) 교보문고㈜ 
영풍문고(344.0), 

종로서적(272.0) 
신규 

스키장 무주리조트(636.6) ㈜무주리조트 
용평리조트(467.6), 

베어스타운(404.7) 
신규 

신용카드 
비씨카드(672.4) 

(5년연속)
 HHHHH 

비씨카드㈜ 
국민카드(547.8), 

삼성카드(499.5) 
비씨카드(657.4) 

아파트 
래미안(555.1) 

(2년연속)
 HH 

삼성물산㈜ 
e-편한세상(407.4), 

아이파크(314.6) 
래미안(454.7) 

여성전용카드 LG레이디카드(631.7) LG 카드㈜ 
삼성지앤미카드(513.2), 

비씨쉬즈카드(340.6) 
신규 

여행사 
온누리여행사(455.7) 

(3년연속)
 HHH 

㈜이온누리닷컴 
롯데관광개발(386.0), 

하나투어(368.3) 
온누리여행사(434.7) 

영화관 CGV(607.3) ㈜CJ CGV 
메가박스(467.5), 

롯데시네마(332.9) 
신규 

유아교구재 신기한한글나라(529.8) 한솔교육 
몬테소리(525.5), 

웅진곰돌이(387.2) 
신규 

유통업체상품권 롯데백화점상품권(557.6) 롯데쇼핑㈜ 
금강제화상품권(505.2), 

현대백화점상품권(411.1) 
신규 

은행 
국민은행(649.5) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜국민은행 
농협(486.7), 

대구은행(415.7) 
국민은행(635.6) 

이동전화벨소리 700-5425(892.7) ㈜5425 
700-5857(327.4), 

700-5782(184.7) 
신규 

이동통신멤버십

서비스 

TTL(596.8) 

(3년연속)
 HHH 

㈜SK텔레콤 
Na(444.0), 

UTO(420.4) 
TTL(633.3) 

인터넷검색엔진 야후코리아(746.2) 야후코리아㈜ 
다음검색쿠치(479.1) 네이버

(390.6) 
신규 

인터넷쇼핑몰 CJ몰(513.2) CJ홈쇼핑㈜ 
LG이숍(495.6), 인터파크

(459.2) 
신규 

자동차보험 
애니카(782.2) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성화재해상보험㈜ 
하이카(339.7), 

매직카(259.2) 
삼성화재(691.9) 

자동차수리 스피드메이트(421.0) SK 글로벌㈜ 
그린서비스(403.9), 

만도플라자(168.0) 
신규 

제과점/제빵점 
파리바게뜨(690.5) 

(3년연속)
 HHH 

㈜파리크라상 
크라운베이커리(614.9), 

성심당(339.8) 
파리바게뜨(617.9) 

종신보험 삼성뉴퍼스트클래스(728.9) 삼성생명보험㈜ 
교보베스트라이프(396.8), 

대한무배당(378.8) 
신규 



종합병원 
서울대학교병원(563.6) 

(3년연속)
 HHH 

서울대학교병원 
삼성서울병원(513.4), 

서울중앙병원(391.6) 
서울대학교병원(526.5) 

중고참고서 디딤돌(446.9) ㈜도서출판 디딤돌 
A플러스(320.1), 

블랙박스(236.1) 
신규 

증권 
삼성증권(712.4) 

(5년연속)
 HHHHH 

삼성증권㈜ 
현대증권(475.9), 

대신증권(460.5) 
삼성증권(580.9) 

초고속인터넷통

신망 

메가패스(620.8) 

(3년연속)
 HHH 

㈜KT 
두루넷(516.5), 

하나포스(497.0) 
메가패스(616.5) 

캐피탈사 
삼성캐피탈(721.8) 

(2년연속)
 HH 

삼성캐피탈㈜ 
LG카드(535.9), 

현대캐피탈(483.5) 
삼성캐피탈(666.2) 

커피전문점 스타벅스(591.8) ㈜스타벅스커피코리아 
로즈버드(496.9), 

시애틀에스프레소(294.5) 
신규 

콘도미니엄 
대명콘도(544.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜대명레저산업 
한화리조트(532.4), 

무주리조트(400.2) 
대명콘도(565.2) 

택배서비스 
한진택배(634.8) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜한진 
대한통운(445.0), 

우체국택배(391.4) 
한진택배(539.6) 

테마파크 
롯데월드(686.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜호텔롯데 롯데월드 
에버랜드(634.9), 

우방타워랜드(374.2) 
롯데월드(610.3) 

투자신탁 
대한투자신탁(627.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

대한투자신탁증권㈜ 
한국투자신탁(453.7), 

삼성투자신탁(436.3) 
대한투자신탁(569.5) 

패밀리레스토랑 베니건스(530.6) riseON㈜ 
TGI Friday(429.5), 

코코스(422.5) 
TGIF(484.2) 

패션몰 밀리오레(757.8) ㈜밀리오레 
두산타워(592.5), 

메사(246.5) 
신규 

패션주얼리 미니골드(556.5) ㈜미니골드 
골든듀(341.1), 

로이드(319.7) 
신규 

패스트푸드점 
롯데리아(752.8) 

(5년연속)
 HHHHH 

롯데리아㈜ 
맥도날드(426.8), 

KFC(410.6) 
롯데리아(728.3) 

편의점 
LG25(688.9) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜LG유통 
세븐일레븐(448.5), 

훼미리마트(414.7) 
LG25(670.6) 

피자전문점 
피자헛(879.0) 

(4년연속)
 HHHH 

한국피자헛㈜ 
도미노피자(397.6), 

미스터피자(352.1) 
피자헛(876.1) 

학습지 
눈높이교육(613.0) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜대교 
빨간펜(509.9), 

웅진씽크빅(491.8) 
눈높이교육(527.2) 

항공사 
대한항공(886.1) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜대한항공 
아시아나항공(630.8), 

JAL(178.0) 
대한항공(809.8) 

호텔 
호텔롯데(559.5) 

(5년연속)
 HHHHH 

㈜호텔롯데 
호텔신라(477.4), 

하얏트(447.8) 
호텔롯데(501.6) 

TV홈쇼핑 
LG홈쇼핑(756.8) 

(2년연속)
 HH 

㈜LG홈쇼핑 
CJ홈쇼핑(663.2), 

현대홈쇼핑(322.8) 
LG 홈쇼핑(712.9) 

 


